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L'urrtvec de& c L unaire• • dalla la vieille Lutéce. 

Lrs 9 el 10 mal dernirrs, les eorlSIPns eurent la 
surpr se d'asslslrr à une brillante parade vesplste 
qui n 1n 11a à ceux qui ne les connaissaient pas cn­
cm·t'. lc>s pos!>ihllilés du scooter dans le domaine de 
l't•>'lh(ILqu<'. 

Face à la blcvclelte el à la moto, le scooter o!Tre 
uor gamme intipulsable de ressources dans le do­
maine scénique. 

Sa légèreté ot sa grllce l'adaptent à toules les 

ll•s rns/llm1•s fnll;toriq11es fr(l11ral• et élranuers étalent préaenM1 (J la 
1u11le des s111•rl11tc11rs étllt'r1•1•lllt'H. /)es Mlla11als, délalua11L un h1Bta11t 

/('11rs 111aclil111•s, s1111ri1•11t 011 solcll parisien de mat. 

De la République aux arènes 
créations décoratives et lui permettent de transfor­
mer. par exemple, les Arènes de Lutèce en ~aysage 
lunalrP. Sa maniabilité, le ronmnncmcnt si.encleux 
de son moteur. sa propreté en ronl l'oulll Idéal des 
démonstrations motorisées dan le domaine du 
folklore. Les rnanlfestallons de masses. Interdites à 
la. moto en raison de son action bruyante, lui sont 
permises el c'est une réussite de pouvoir déplacer 
400 véhicules, de la République aux Arènes, en pas-

.111111 VESPA.-EUROPE (MIU Vc•va-Autrlche) , 
prend vusscss/011 de 1011 cllar ro11at entre se• 
dc111otsellca d'lw1111cur : .lllss l' c1pa-Fra11cc et 

Min l'capa- l talle. 



La dtmo11strallon de1 c Lunalre1 >. 

e Lutèce, avec 400 ''Vespa'' 
sant par l'Opéra el Notre-Dame, en s'alliranL la sym­
pathie et l'enthousiasme des badauds. 

li est vrai qu'il eQt été difficile aux Parisiens, al­
lendris par le soleil de printemps, de ne pas se 
laisser conquérir par le pittoresque d"un lei dl'fllé. 
où les tri-Vespa dépoufllés de leur aspect utilitaire. 
faisaient figure de chars musicaux, entrainant à leur 
suite les Vespas fleuries aux couleurs de trente-

Le1 oondolc• vénltle11nc1 au kllométre O. Un 
bec de oa: providentiel, au premier JJ/011, rap­
pelle u11 peu le• céltbre1 bouée• l11111111e1111e1 

cte Ve1111e. 

quatre provinces françaises et de celles de nallons 
amies. 

Le suc<'ès de la Vespa n'est plus à contestct-. li 
serait vain de qualifier ce déploiement folklorique de 
démonslralion publicitaire, car lor qu·une marque 
rait preuve d"une telle recherche dans la beauté. elle 
se dépouille totalement de son aspect commercial 
pour se mettre au service de l'art. 

.. 

\11ad1ro111amc : Lca fnrne11ae11 unlUa de lem111, de lieu et d'action acm­
blt•11l q1œlque veu /Jo11sc11/l!es, mals q11"/m11orte 1 ... Vulcl L o11l1 XV ..• 

da1111 la L1t11t'. 


